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. INFORMACION GENERAL

1.1. Docente : Mag. Rosa Ines Pizarro Adauto
1.2. Correo institucional : ripizarro@uncp.edu.pe
1.3. Plan de estudios : 2018
1.4. Area : Formacién especializada
1.5. Ciclo X
1.6. Naturaleza de la asignatura : Tedrico - Practico
1.7. Pre requisito : 160 créditos
1.8. Numero de créditos 03
1.9. Total de horas semestrales : 64 horas
1.10. Horas semanales : 4 horas
Horas Tedricas : 2 horas
Horas Practicas : 2 horas
1.11. Periodo lectivo : 2026-
1.12. Fecha de Inicio : 06 de abril de 2026
1.13. Fecha de finalizacion : 31 de julio de 2026
1.14. Modalidad : Presencial
II. SUMILLA

La asignatura es de caracter electivo, es de formacion especializada, de naturaleza tedrico
practico, tiene por finalidad desarrollar la competencia de gestion, extension y transferencia
tecnoldgica. Tiene como proposito desarrollar en el estudiante la capacidad de utilizar las herramientas
econdmicas de la mercadotecnia para desarrollar estrategias de vinculacion a los mercados de
productos de naturaleza diversa. Se estructura en, marketing mix y posicionamiento, negociaciones,
cadenas de valor y, normas de certificacion de productos naturales y procesados.

COMPETENCIAS

Diagnostica, analiza, planifica, monitorea y evalla los recursos
naturales y la biodiversidad en los agro ecosistemas, para

DEL PERFIL DE . :
optimizar el manejo de los recursos y darle soporte al desarrollo

EGRESO . : L : g
sostenible, cumpliendo objetivos sociales, economicos y
ambientales.

Gestiona recursos y actividades del sector agrario aplicando
DE LA principios y técnicas agrondmicas para optimizar los sistemas
ASIGNATURA productivos con criterios de sostenibilidad y responsabilidad

social.

lll. CAPACIDADES

e |dentifica y conoce los fundamentos de la mercadotecnia moderna en contextos nacionales e
internacionales, mediante la investigacion de mercados y la planificacion estratégica de la mezcla
de mercadotecnia.
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o Disefia y redacta un plan de mercadotecnia y los procedimientos de certificacion para productos
de exportacion.

IV. VALORES Y ACTITUDES

VALORES ACTITUDES

RESPONSABILIDAD Presenta los trabajos asignados en las fechas indicadas.
Asiste a clases puntualmente.
Integra a sus comparieros a los equipos de trabajo.

SOLIDARIDAD Coopera y colabora activamente con quienes se
relacionan.
RESPETO Cumple con los acuerdos establecidos.

Manifiesta sus ideas respetando el de los demas.

V. PROGRAMACION DEL DESARROLLO DE CAPACIDADES

| Unidad: Mercadotecnia y segmentacion de mercado.

Capacidad: | Identifica y conoce los fundamentos de la mercadotecnia moderna en
contextos nacionales e internacionales, mediante la investigacién de
mercados y la planificacion estratégica de la mezcla de mercadotecnia

SEM CONTENIDOS ESTRATEGIAS RECURSOS AV.
DIDACTICAS DIDACTICOS %

e Presentacion de silabo
e Introduccibn a la Mercadotecnia
01 Certificacion 6
¢ Importancia en el sector agrario

Practica: Lluvia de ideas sobre productos

locales.

e Fundamentos de Mercadotecnia
e Microentorno

. i . e Trabajos
02 Prgcnca. AnaI|5|§ c9mparat|vo . entre colaborativos 12
agricultura de subsistencia y comercial. _
e Exposicion e Textos
e Macroentorno ¢ Qggggg'éije e Formularios
e PESTEL ¢ Videos
03 Practica: Anall i 0 de | problemas. e Pois 18
[ ] .
ractica: Analizar el impacto de la « Estrategias de p
tecnologia y regulaciones recojo de e Canva
e Segmentacién de mercado informacion. e Genially
e Comportamiento del Consumidor e Estrategias
04 Practica: Segmentacion mercado de ilustrativas. 24

un producto agricola.

Investigacion de Mercados
Métodos de Investigacion

05 Practica: Disefio de encuestas y 30
recoleccion de datos

e Analisis de oferta y demanda

06 e Producto y Diferenciacion

36
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Practica: Simulacién de mercado

e Precio y Costo de Produccién
e Procesamiento de datos

07 Practica: Estrategias de fijacion de
precios competitivos
Producto:
Evaluacion del avance del trabajo de monografia
og [N°O01: (para la calificacion se considera todos los

componentes de esta unidad).

42

49

Se evidencia el logro de las competencias establecidas en la primera unidad hasta el 25 de mayo.

INGRESO DE CALIFICATIVOS DE LA PRIMERA CONSOLIDACION AL SISTEMA ACADEMICO

Il Unidad: La mercadotecnia y Certificaciones de la produccion.
Capacidad | Disena y redacta un plan de mercadotecnia y los procedimientos de certificacién
para productos de exportacion.
CONTENIDOS ESTRATEGIAS RECURSOS AV. %
SEM DIDACTICAS DIDACTICOS
e Marketing mix (4p)
e Plan de Marketing Integral
09 Producto y valor agregado 55
Practica: Construir producto
y disefio de marca
e Precio
10 e Distribucién (Plaza) 61
Practica: Canales fisicos vs
Comercio electronico.
e Promocién y mix de
comunicacion Trabai
11 Practica: Publicidad digital y rabajo 67
relaciones publicas colaborativo.
(campafia publicitaria) Exposicion
e Certificaciones de Calidad Aprendizaje e Textos
e Certificaciones éticas y basado en e Formularios
12 sostenibles problemas. e Manuales 3
e Practica: Aplicacion 1SO Estrategias de | e Videos
9001, global Gap o similares recojo de e Ppts
segln sector. informacion. e Canva
e Certificacién organica Estrategias e Genially
13 Practica: Analisis de ilustrativas. 79
productos certificados Estrategias de
sintesis.
e BPA ytrazabilidad
Practica: Esquema de
14 certificacion 85
Transformacion y Talento
Comercio justo
15 e Herramientas CRM y analisis de 92
métricas
Practica: Debate
16 |PRODUCTO FINAL.: 100

EL MANTARO



LEEE S

gz
UNIVERSIDAD NACIONAL DEL CENTRO DEL PERU Cédigo : MOP-PGA-SPEA-02 5”"\'“
FACULTAD DE AGRONOMIA Fecha :19-08-2024 = \%%
PROGRAMA DE ESTUDIOS DE AGRONOMIA Version : 01
SILABO Pagina 1de 7

EL MANTARO

Exposicion del plan de marketing +
Certificacion.

Se evidencia el logro de las competencias establecidas en la segunda unidad hasta 20

de julio.
INGRESO DE CALIFICATIVOS DE LA SEGUNDA CONSOLIDACION AL SISTEMA
ACADEMICO
VI. SISTEMA DE EVALUACION
6.1 Matriz de evaluacion
Capacidades Indicadores de desempefio Instrumentos

Identifica y conoce | Explica la importancia de la mercadotecnia en el
los fundamentos | desarrollo del sector agrario.

de la _ Aplica correctamente el estudio de mercado en
mercadotecnia el contexto nacional e internacional.
moderna en

contextos Redacta un informe del estudio de la

nacionales e mercadotecnia.

internacionales, PRODUCTO 1: Informe del estudio de mercado
mediante la de un producto.

investigacion de

e Cuestionario

mercados y la * Rubrica
planificacion e Autoevaluacion
estratégica de la e Coevaluacion
mezcla de e Pruebas de
mercadotecnia preguntas
Disefia un plan de mercadotecnia para un abiertas.
Disefia y redacta prOdUCtO de exportacién.
un plan de Elabora un informe del plan de mercadotecnia y

mercadotecnia y los procedimientos de certificacion de un

los procedimientos | producto de exportacion.

de certificacion PRODUCTO FINAL: Informe del plan de
para productos de | mercadotecnia y los procedimientos y check list
exportacion de cumplimiento de certificacion para un producto
de exportacion.

6.2 Calculo de promedio

Promedio=PE (30%) + PA (25%) + PP (45%)

N (3)

En cada consolidado se considerara:

+ PE: Producto de unidad (examen escrito) (40 %).

+ PA: Participacion en aula/participacion en dinamicas productos por semana (presentacion de
trabajos, trabajos en equipo, entre otros) (30 %).

+ PP: Proyecto empresarial (30 %).

Resultado de aprendizaje
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* Nota parcial (Consolidados)= (PE*0.4 + PA*0.3 + PP*0.3)
+ Nota promocional= (Promedio Consolidado 1 + Promedio Consolidado 2) /2

Primera unidad 25 al 29 de mayo del 2026
Segunda unidad 20 al 24 de julio del 2026

6.3 Requisitos de aprobacion

Para aprobar los estudiantes deben cumplir:
+ Asistencia minima al 70% de clases. (sesiones de aprendizaje tedricas y practicas subidas al
sistema ADESA)
+ Entrega oportuna de las actividades y tareas en la fecha fijada.
« Elaboracion de sus productos académicos en Word y PPT.
+ Presentacion de Monografia.
+ Nota minima aprobatoria 10,5 = 11

VIl. ACTIVIDAD TRANSVERSAL.:

a) Investigacion Informativa

ACTIVIDAD PRODUCTO FECHA
Presentar y sustentar la primera monografia La monoarafia 25 de mayo del
producto 1 g 2026
b) Responsabilidad Social Universitaria
ACTIVIDAD BENEFICIARIOS FECHA
Presentar y sustentar el plan de negocio| Distrito del Mantaro- 20 al 24 de Julio
(pitch empresarial). Jauja del 2026
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El puerto de Chancay:
https://www.youtube.com/watch?v=ldHg0TuDdT4

https://www.youtube.com/watch?v=cZJ5xyDAANE

X. APROBACION
FECHA DE PRESENTACION DE SILABO 2026-1 POR EL DOCENTE.

El Mantaro, 18 de marzo de 2026.

4 N

Mag. Rosa Ines Pizarro Adauto
Docente auxiliar, contratado B1
ripizarro@uncp.edu.pe

- /

FECHA DE APROBACION DE SILABO 2026-1 POR EL DIRECTOR DEL DEPARTAMENTO
ACADEMICO

El Mantaro, 20 de agosto de 2026.

~

Dr. Andrés Alberto Azabache Leyton

Director del Departamento Académico
De Agronomia — UNCP

\_

FECHA DE APROBACION POR EL CONSEJO DE FACULTAD

/

El Mantaro, 25 de marzo de 2026.
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